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MATCH 2025 — Uberblick

Am 11. Oktober 2025 6ffnete die Ausbildungsmesse des Landkreises Elbe-Elster bereits zum
28. Mal ihre Tiren — ein bewahrtes und etabliertes Format, das junge Menschen auf dem Weg
in ihre berufliche Zukunft begleitet und dabei die regionale Wirtschaft in den Fokus riickt.

Ziel der Messe ist es, die beeindruckende Vielfalt an Ausbildungsplatzen und beruflichen Ein-
stiegsmoglichkeiten in der Region sichtbar zu machen. Unternehmen aus Industrie, Handwerk,
Handel und Dienstleistung erhalten eine Plattform, um ihre Angebote einem breiten Publikum
vorzustellen. Gleichzeitig bietet sich
Schilerinnen und Schiilern die Chance,
an nur einem Tag zahlreiche Betriebe
kennenzulernen, erste Kontakte zu
knipfen und spannende Berufsfelder
zu entdecken.

Der direkte Austausch steht im Mittel-
punkt. Personliche Gesprache, Mit-
machaktionen und authentische Einbli-
cke zeigten einmal mehr, dass berufli-
che Perspektiven nicht in der Ferne lie-
gen mussen — attraktive Ausbildungs- y
platze gibt es direkt vor der Haustdir.

Traditionell begann das Messewochenende bereits am Freitag-
abend, dem 10. Oktober 2025, mit einem besonderen Hohepunkt —
der Verleihung zweier Preise mit einer Botschaft:

Mit dem ,,Ausbildungsstar” des Landkreis Elbe-Elster werden jedes
Jahr Unternehmen gewiirdigt, die sich in besonderer Weise fir die
Ausbildung junger Menschen engagieren.

Der Ausbildungspreis der Sparkassenstiftung ,, Zukunft Elbe-Elster-
Land” zeichnet fliinf Auszubildende der Region fiir ihre herausragen-
den Leistungen aus.

In feierlichem Rahmen wurden alle Nominierten vorgestellt und ausgezeichnet. Die Veranstal-
tung bot Gelegenheit zum Austausch zwischen Wirtschaft, Politik und Bildungseinrichtungen —
ein gelungener Auftakt, der die Bedeutung von Ausbildung und Fachkraftesicherung in der Re-
gion unterstreicht.
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Messeangebot und Ablauf

Veranstaltungsort und Staffelstabiibergabe

Die Austragungsorte der MATCH wechseln jedes Jahr innerhalb des Landkreises Elbe-Elster. 2025
war die Sangerstadt Finsterwalde Gastgeberin der MATCH - Messe fiir Ausbildung, Talente und
Chancen in deiner Heimat. Als Hauptausstellungsflache diente dieses Jahr die Sporthalle in der
TuchmacherstraRe, erganzt durch Raume der benachbarten Foérderschulen. Im Aullenbereich
zwischen den beiden Gebaduden prasentierten insbesondere Aussteller mit groRen Fahrzeugen
und Maschinen ihre Angebote.

Die Messe fand am Samstag, den 11. Oktober 2025, von 10 bis 16 Uhr statt. Fiir Besucherinnen
und Besucher war der Eintritt wie immer kostenfrei.

Zu Beginn der Messe wurde traditionell der Staffelstab an die ndchste Gastgeber-Kommune
Ubergeben: Torsten Drescher, Wirtschaftsforderer & Fachbereichsleiter Wirtschaftsforderung,
Stadtmarketing und Kultur der Stadt Finsterwalde reichte das Messe-Symbol an Felix Freitag, den
Blirgermeister von Sonnewalde, wo auf dem Firmengeldande der S&L Connect GmbH die nachste
MATCH stattfinden wird.
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Auch fiir das leibliche Wohl war gesorgt. Die Fleischerei Weiland aus Doberlug-Kirchhain, der
Forderverein der Forderschulen sowie das Vereinsrestaurant der Sporthalle versorgten die Mes-
segadste mit Snacks, Kuchen und Getranken.

Bl - ELo LS

Klinikum

Ausstellende Unternehmen und Angebote

Mit 93 Ausstellerinnen und Ausstellern aus Industrie, Handel, Dienstleistungen und Handwerk
war die MATCH 2025 komplett ausgebucht. Die Ausstellungsflaichen waren bis auf den letzten
Platz gefillt, einige Betriebe nutzten zusatzlich die Freiflachen im AuRenbereich, um ihre Ausbil-
dungsangebote zu prasentieren. Alle Ausstellenden verfolgten ein gemeinsames Ziel: Geeignete
Nachwuchskrafte fur ihre Unternehmen zu gewinnen.

Die Anmeldung zur Teilnahme an der MATCH er-
folgt jedes Jahr liber die eigens dafiir eingerich-
tete Domain www.match-ee.de. Sowohl die
Wirtschaftsférderung als auch die Agentur fir
Arbeit (Arbeitgeberservice Elbe-Elster) infor-
mierten Betriebe, Partner und Institutionen im
Frihjahr (iber den Beginn der Anmeldephase.

So konnten schon kurz nach dem Anmeldestart Ende Mai zahlreiche zur Verfligung stehende
Messeplatze vergeben werden. Eine weitere Ausstellerakquise war kaum notwendig, da die Ka-
pazitdtsgrenze der Ausstellungsflache erreicht wurde. Das zeigt, dass sich das Veranstaltungsfor-
mat gut etabliert hat und eine Prasenzmesse gewlinscht wird.

Wie sind Sie auf die MATCH aufmerksam geworden?

sonstiges |l 18,67%
Social-Media |l 5,33%
Zeitung/ Zeitschrift |l 5,33%
Internet |l 6,67%
personliche Empfehlung |l 13,33%

Direktansprache durch Veranstalter/ Organisator — 64,00%
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Um sich bestmoglich dem jungen Publikum vor-
zustellen, scheuten die Firmen keinen Auf-
wand. Aufgrund des Fachkraftemangels als
zentrale Herausforderung fiir die Unternehmen
legten sich die Aussteller besonders ins Zeug
und prasentierten sich mit aufwandig gestalte-
ten Messestanden und Mitmachaktionen. Viele
Unternehmen nutzten zudem die Chance und
lieBen ihre aktuellen Auszubildenden den Besu-
cherinnen und Besuchern auf Augenhdhe Be-
rufsbilder, Ausbildungschancen und Unterneh-
men vorstellen und von ihrem Berufsalltag be-
richten. Jahr fir Jahr steigt die Qualitat der Un-
ternehmensprasentationen — die Betriebe ent-
wickeln immer neue Ideen, um die Jugendli-
chen an den Stand zu locken und ins Gesprach zu kommen.

Die steigenden Aussteller- und Besucherzahlen belegen die wachsende Bedeutung dieses Mes-
seformates.

Die MATCH setzt einen klaren Fokus auf die regionale Wirtschaft. Der GrofR3teil der Aussteller hat
seinen Sitz im Landkreis Elbe-Elster. Dank einer geringen Teilnahmegebiihr von nur 200 Euro
(zzgl. USt.) kénnen auch kleinere lokale Unternehmen dabei sein, die sich an groRen kommerzi-
ellen Messen nicht beteiligen konnen. So ist die ganze Vielfalt der Region vertreten — von mittel-
standischer Industrie bis zum Handwerksbetrieb. Selbst weniger bekannte Ausbildungsberufe
konnen durch die Messeprasenz Interesse bei den Jugendlichen wecken. Diese Vielfalt und der
personliche Kontakt vor Ort machen deutlich, dass es in der Heimat attraktive Karrierechancen
gibt.
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Begleitangebote zur Messe

Berufsorientierungsprojekt ,,Komm auf Tour”

Auch 2025 wurde die Ausbildungsmesse MATCH wieder mit dem Berufsorientierungsprojekt
»Komm auf Tour” verknlipft. In der Woche vor der Messe durchliefen Schiilerinnen und Schiiler
der 7. und 8. Klassen im Landkreis ein spielerisches Parcours-Programm, um ihre personlichen
Starken und Talente zu entdecken. Die Messeausteller erhielten daraufhin sogenannte Starken-
plakate, die sie ausfiillen und an lhren Standen anbringen konnten. So konnten die Jugendlichen
die Symbole ihrer individuell ermittelten Starken an vielen Standen wiedererkennen und heraus-
finden, welche Berufe zu ihren Fahigkeiten passen. Dieses Zusammenspiel zwischen ,Komm auf
Tour” und MATCH erleichtert vielen Jugendlichen die Orientierung und machte Berufe erlebbar,
die ihren Talenten entsprechen.

siimnm fUe AL
fnanean In dainet et

Ausbildungsbroschiire ,, Ausbildungsarena”

Zur Messe erschien erneut die Ausbildungsbroschire

»Ausbildungsarena”, ein kompakter Wegweiser durch das Ausstellungsgelande und die Welt der
Ausbildung im Landkreis Elbe-Elster. Dieses Nachschlagewerk bietet Ausbildungs- und Studien-
interessierten einen guten Uberblick (iber Betriebe und attraktive Ausbildungsberufe sowie Stu-
dienangebote in unserer Region. Darliber hinaus listet die Broschiire auf, welche Unternehmen
Praktika, Ferienjobs oder Schnuppertage anbieten — so haben die Leserinnen und Leser alle wich-
tigen Informationen auf einen Blick. Die ,,Ausbildungsarena“ wurde als Printprodukt in einer Auf-
lage von 1.000 Stiick gedruckt und am Messetag an die Besucherinnen und Besucher verteilt.
Gleichzeitig steht sie auch digital zum Download auf den Websites des Landkreises Elbe-Elster
sowie der Wirtschaftsforderung (https://www.wirtschaft-ee.de/downloads.html) bereit.



https://www.wirtschaft-ee.de/downloads.html
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Zur Unterstlitzung der Messe waren Auszubildende des Landkreises Elbe-Elster und Schi-
lerscouts der Finsterwalder Férderschule ,Johann Heinrich Pestalozzi” im Einsatz. Sie gaben den
Besucherinnen und Besuchern hilfreiche Tipps, boten Orientierungshilfe an und standen als Lot-
sen fiir Fragen zur Verfiigung. Am Ausgang fiihrten sie zudem eine Besucherbefragung durch, um
direkt vor Ort Meinungen, Anregungen und Hinweise der Messebesucher aufzunehmen.
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Messebesucher - Umfrage

Besucherprofil

Die MATCH 2025 zog rund 2.300 Besucherinnen und Besucher an. Ausbildungssuchende aller
Schulformen nutzten am 11. Oktober die Messe, um sich bei den vielfaltigen Betrieben und In-
stitutionen der Region Uber Karrierechancen zu informieren. Vor Ort wurde ihnen eine breite
Auswahl an Unternehmen und verschiedenen Ausbildungswegen vorgestellt — von schulischer
Berufsausbildung Uber duale Ausbildung bis zum regionalen Studienangebot. Besonders ge-
schatzt wurde der direkte Kontakt: Die Jugendlichen konnten an den Standen schauen, Dinge
ausprobieren und unkompliziert mit Geschaftsfiihrern, Personalverantwortlichen und vor allem
mit derzeitigen Auszubildenden ins Gesprach kommen.

WIE ALT BISTDU?
Hlter als 22 Das Altersspektrum reichte Uberwiegend
s von Mittel- bis Oberstufe: 42% waren jiin-
”;*‘:_5 ger als 16 Jahre, darunter auch viele Schi-

lerinnen und Schiler der Sekundarstufe I,
die erste Einblicke in die Berufswelt gewin-
nen wollten.

16 bis 19
42%

Rund 42% der Jugendlichen waren zwischen 16 und 19 Jahre alt. Aber auch dltere Jahrgdnge
sowie Eltern waren vertreten (ca. 16% tber 19 Jahre insgesamt). Zahlreiche Jugendliche wurden
namlich von der Familie begleitet. Der Grofteil der Ausbildungssuchenden kam mit Eltern und
anderen Angehdrigen zur Messe, nur wenige besuchten sie ganz allein. Daneben nutzten auch
Freunde oder Mitschiiler die Gelegenheit zum gemeinsamen Messebesuch.

Mit wem hast du die Messe besucht?

Mt schuler .

Eltern/Geschwister

Fraunds

A i
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Die Messe erreichte Schiilerinnen und
Schiler fast aller weiterfliihrenden
Schulen im Landkreis Elbe-Elster. Die
grofite Gruppe stellte dabei die Gym-
nasiasten mit 39% der Schuilerschaft,
gefolgt von 33% Oberschiilern. Auch
Berufsschulen waren mit 5% vertreten;
ein geringer Anteil kam von Forder-
schulen (4%).

Viele Besucher (46%) stammten aus
der direkten Umgebung des Veranstal-
tungsortes. Weitere 54% nahmen Ent-
fernungen von 20 bis 50 km auf sich
und 0% reisten Gber 50 km an.

21-30km
Sd%a

WELCHE SCHULE BESUCHST DU?

Oberschule

Barufliche 3

Schule

5%

Gymnailum

39%

WIE WEIT IST DEIN WOHNSITZ ENTFERNT?

iz 20%m

AE%
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Interessen und Berufswiinsche

Uber die Hélfte der Jugendlichen kam bereits mit konkreten Berufsvorstellungen auf die Messe:
56% der befragten Besucherinnen und Besucher hatten schon einen Wunschberuf im Auge und
nutzten die Veranstaltung, um sich gezielt dariiber zu informieren und nach konkreten Ausbil-
dungsmoglichkeiten zu fragen. Gleichzeitig waren viele Messebesucher (44%) noch unentschlos-
sen — diese Jugendlichen lieBen sich von der groRen Bandbreite an Angeboten inspirieren und
entdeckten im Messeverlauf auch neue, zuvor unbekannte Berufsbilder.

HAST DU EINE KONKRETE BERUFSVORSTELLUNG? Auch die Befragung der Aussteller bestatigte
dieses Bild. Rund 42% gaben an, dass die

Schilerinnen und Schiiler gut oder sehr gut
vorbereitet zur Messe kamen. Zahlreiche Ju-
gendliche hatten sich im Vorfeld tber Ausbil-
dungsberufe informiert, konkrete Fragen no-
tiert oder sogar bereits Bewerbungsunterla-
gen dabei. Dieses Engagement wurde von
den Unternehmen ausdriicklich positiv be-
wertet.

mein
L4k

Etwa 58% der Aussteller sahen noch Verbes-
serungspotenzial: Einige Jugendliche seien
noch unsicher gewesen oder haben die Viel-
falt der Messeangebote erst vor Ort entdeckt.
Hier kann nach Meinung der Betriebe die
enge Zusammenarbeit mit den Schulen kinf-
tig noch weiter gestarkt werden, damit alle Ju-
gendlichen die Messe bestmoglich nutzen
kénnen.

Aber genau darin liegt eine Starke der

. MATCH:
SCH(’LEH? sehr gut

15% % Auch Jugendliche ohne festen Plan konn-

WIE EMPFANDEN SIE DIE VORBEREITUNG DER

verbesserungswiirdig

ten verschiedene Branchen erkunden und

herausfinden, welcher Beruf zu ihnen pas-
gut sen konnte. Neben dualen Ausbildungswe-
3% .. .

gen gab es an den Stianden Informationen

zu schulischen Ausbildungen, Praktika und

regionalen Studienmoglichkeiten, sodass

fiir jeden Karriereweg etwas dabei war.
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Die Interessen der Besucher verteilten sich tber alle Branchen hinweg. Gefragt waren insbeson-
dere Berufe im Handwerk, in der Gesundheit/Pflege sowie in den Bereichen Erziehung und Un-
terricht und in der 6ffentlichen Verwaltung, aber auch andere Branchen stieBen auf reges Inte-
resse.

Welche Branchen interessieren dich besonders?
(Mehrfachantworten waren moglich)

sonstiges | 1D, 35 %
Offentliche Verwaltung, Verteidigung, .. [ (), 9 7%
Erziehung und Unterricht _ 20,97%
Gesundheit/Pllege | 25515
Baugewerbe [N 4.54%
industric [ 12,90%
Land- und Forstwirtschaft | 17,7 1%
Gastgewerbe  0,00%
Handw ek | 5,32 %
Hande! RS 11,29%

Ein Blick auf die Umfrage verdeutlicht die Schwerpunkte: Das Handwerk lag mit rund 36% Nen-
nungen vorn, gefolgt von dem Bereich Gesundheit/Pflege (=26%), dem Bildungssektor und der
offentlichen Verwaltung (inkl. Verteidigung/SV) mit rund 21% - doch auch Industrie, Land- und
Forstwirtschaft und Handel wurden zahlreich genannt.

Diese Zahlen zeigen: Die Jugend ist grundsatzlich offen fiir viele Berufsfelder.
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Besonders wichtig ist es, den Ju- .
MOCHTEST DU NACH DER LEHRE/ NACH DEM

gendlichen zu zeigen, dass es auch STUDIUM IN DER REGION BLEIBEN?
in der Heimat attraktive Karriere- nain inmntichioss

moglichkeiten gibt. Immerhin wiir- e
den 77% der jungen Messebesu-
cher nach ihrer Ausbildung oder
dem Studium gern in der Region
bleiben, wenn sich hier eine beruf-
liche Perspektive bietet.

TTH

Dieses Potential gilt es zu nutzen,

um einer moglichen Abwanderung

und dem Fachkraftemangel entgegenzuwirken. Die Ausbildungsmesse MATCH tragt dazu bei, in-
dem sie den Schiilerinnen und Schiilern vor Augen fiihrt, welche Chancen vor der eigenen Haus-
tar existieren.

Vor Ort boten viele Stande dafiir genau das Richtige. Die Besucherinnen und Besucher konnten
mit Auszubildenden und jungen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Unternehmen sprechen,
typische Tatigkeiten einzelner Berufe direkt kennenlernen und oft sogar selbst etwas praktisch
ausprobieren. Zahlreiche Aussteller hatten sich besondere Aktionen einfallen lassen - vom klei-
nen Wettbewerb bis hin zu allerhand Mitmachaktionen — um die Jugendlichen zum Verbleib an
ihrem Stand zu bewegen und fiir ihr Berufsfeld zu begeistern. So wurden die vielfadltigen Ange-
bote lebendig und greifbar, was den Jugendlichen bei ihrer Berufsentscheidung nachhaltig hilft.

:5\ i f“-:
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Werbung und Offentlichkeitsarbeit

WerbemaRRhahmen und Medienmix

Um moglichst viele junge Leute zu erreichen, setzte der Landkreis auf einen breit gefacherten
Medienmix. Bereits im Vorfeld wurde die MATCH 2025 iber zahlreiche Kandle angekiindigt. Zahl-
reiche Plakate an zentralen Stellen im Landkreis, grofe Werbebanner im Stadtbereich Finster-
walde und eine LED-Wand in Herzberg machten im 6ffentlichen Raum auf den Termin aufmerk-
sam. Auch in den Bussen der Nahverkehr GmbH Elbe-Elster sowie auf Bildschirmen in den Filialen
der Sparkasse Elbe-Elster wurde fiir die Messe geworben. Parallel dazu informierten Pressemit-
teilungen und Anzeigen in Printmedien wie dem Kreisanzeiger liber die bevorstehende Veran-
staltung. Besonders aufmerksamkeitsstark war die Sonderbeilage der Lausitzer Rundschau, die
Uber das Anzeigenblatt ,Lausitzer Woche” etwa 54.700 Haushalte eine Woche vor der Messe
erreichte.

Auch online war die Messe prasent, z.B. Uber die Website des Landkreises und Partnerseiten
sowie in den sozialen Medien. Die Agentur fur Arbeit (Berufsberaterinnen und -berater) tber-
nahm zudem die direkte Ansprache in den Schulen. Zusatzlich verteilte man Flyer im Postkarten-
format an Schulen und an diversen offentlichen Auslagestellen im gesamten Kreisgebiet. Meh-
rere Partner — von Kommune bis Unternehmen — unterstiitzten die Werbung durch Ankiindigun-
gen auf ihren Homepages, Veranstaltungskalendern und durch persénliche Empfehlungen. Nicht
zuletzt wurden die weiterflihrenden Schulen (iber das Bildungsbiiro des Landkreises aktiv einge-
bunden. Sie wurden gebeten, im Unterricht oder bei Schulveranstaltungen auf die Messe hinzu-
weisen, sie in die Berufsorientierungsmalnahmen einzubetten und die Schiilerinnen und Schiiler
zum Besuch zu motivieren.



MATCH — Messe fuir Ausbildung, Talente und Chancen in deiner Heimat

Bewertung der Werbemaf3nahmen

Die Resonanz auf die durchgefiihrten WerbemalRnahmen war sehr positiv. Der Medienmix dh-
nelte dem der Vorjahre und zeigte erneut grofle Wirkung, was auch von den Ausstellern bestatigt
wurde. In der Ausstellerbefragung gaben 85% an, dass die Werbung fir die MATCH 2025 gut
oder sogar sehr gut war. Nur

wenige sahen noch Verbesse- WIE BEURTEILEN SIE DIE WERBUNG DER
rungspotential. Diese Zahlen MATCH?

belegen, dass die Kombination sifiledanstalland "”-"b““:;';‘gs‘”“rdig

aus Plakaten, Presse, Online 118 :

und personlicher Ansprache ge-
nau richtig gewahlt wurden, um
hohe Aufmerksamkeit zu erzeu-
gen.

_sehr gut
T A3%

Auch die Besucherbefragung gut
zeigt ein stimmiges Bild. Viele s
Jugendliche erfuhren durch

ihre Schulen oder Lehrkraften

von der Messe, was die Bedeutung der schulischen
Kooperation unterstreicht. Andere nannten Plakate und
personliche Empfehlungen als Informationsquelle oder sie
hatten die Ankiindigungen in Zeitungen oder Internet ge-
sehen. Insgesamt hat sich damit gezeigt, dass alle Kanale
zusammen wichtig sind, um wirklich alle Zielgruppen zu
erreichen.

h'll‘bgfa%L&':% is g Mgy

B g Mty ng
© Jowg 1 O””ﬁwzanmn""'

Wie hast Du von der Ausbildungsmesse erfahren?

sonstiges  |—— 11,29%

Sparkassen Display 0,00%

Social-Media ] 22,58%

Busse 0,00%

Internet | 20,97%
Rundfunk/TV  0,00%
personliche Empfehlung |l 22,58%
Zeitung/Zeitschrift | 24,19%
S € NI ] 38,71%
P lakate ] 33,87 %
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Feedback der Besucher und Aussteller*

Feedback der Besucher

Die Rickmeldungen der Jugendlichen
und ihrer Begleitpersonen zur Match
2025 fielen Uberaus positiv aus: 95% der
Messegdaste gaben an, dass sie die Messe
weiterempfehlen wiirden. Dieses Ergeb-
nis zeigt eindrucksvoll, wie zufrieden die
Besucherinnen und Besucher mit dem
Angebot und Ablauf waren.

Insgesamt wurde die Messe als sehr ge-
lungen bewertet. Ein Grof3teil der Besu-
cher war (iberrascht von der Vielfalt der
heimischen Betriebe und froh lber die
Gelegenheit, in der Region Kontakte zu
knlpfen. Auch fiur Eltern und Lehrkrafte
hat sich der Besuch gelohnt, da sie vor Ort
viele Informationen sammeln konnten.
Dieses einstimmig positive Besucherfeed-
back ist ein starkes Signal, an dem erfolg-
reichen Konzept festzuhalten und es wei-
ter auszubauen.

WURDEST DU DIE MESSE WEITEREMPFEHLEN?

Mein W

3%

Wie gefillt Dir der Name und das Outfit
unserer Ausbildungsmesse?

50,79%
d4,44%

4, T6%
. d
matcht gar nicht mit
mir!

it's a match! eitpemak
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Feedback der Aussteller

Auch von Seiten der Ausstellenden wird die MATCH 2025 als voller Erfolg verbucht. Die Unter-
nehmen zeigten sich zufrieden mit dem Messekonzept und dem Ablauf. Uber 97% der Betriebe
konnten ihre angestrebte Zielgruppe — also potentielle Auszubildende — auf der Messe ganz oder

teilweise erreichen und auch im Nachgang
der MATCH kdnnen 99% der Unternehmen ei-
nen positiven Effekt verzeichnen.

HAT IHRE GEWUNSCHTE BESUCHERZIELGRUPPE
DIE MATCH BESUCHT?

nein

a
3% :

BEN

WIRKT SICH DIE MATCH POSITIV AUF IHR
UNTERMEHMEN, IHRE SUCHE NACH PASSENDEN
AUSZUBILDENDEN AUS?

ja
48%

WIE BEURTEILEN SIE DIE ALLGMEINE
ORGANISATION?

wverbesserungswurdig
1%

sehr gut
4T%

gt

45%

Auch die Organisation und Betreuung der Ver-
anstaltung wurde von den meisten Ausstellern
gelobt. Von der Anmeldung tiber den Aufbau bis
zur Betreuung vor Ort fihlten sie sich unter-
sthtzt. Tipps und Hinweise der Aussteller — bei-
spielsweise zur Optimierung der Messezeiten
oder Standplatzierungen — wurden vom QOrgani-
sationsteam aufgenommen, um die Messe im
kommenden Jahr noch besser zu gestalten.
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So regten einige Unternehmen an, die Off-
WIE BEURTEILEN SIE DIE DAUER UND

nungszeiten etwas zu straffen, da in der letz- BEFNUNGSZEITEN DER MATCH?

ten Stunde weniger Besucher kamen. Die verbesserungswiirdig sehr gut
. . . 22 29%

Mehrheit war jedoch mit den aktuellen Off- e

nungszeiten zufrieden, da so Uber den Tag
verteilt genug Zeit fir alle Gesprache blieb.

Das Veranstaltungsteam wird diese Rickmel-

dungen sorgfiltig abwagen und prifen, wie

sich der Besucherstrom kiinftig noch gleich- e

makRiger verteilen lasst.

WIE BEURTEILEN SIE DAS GESAMTKONZEPT DER
MATCH?

verbesserungswiindig

%

gut

33%

sefir gut
(Sl

Insgesamt bewerteten nahezu alle Unternehmen (93%) das Gesamtkonzept der MATCH als gut
bis sehr gut. Besonders hervorgehoben wurde der direkte Kontakt zu den Jugendlichen. Viele
Betriebe betonten, wie wichtig es ist, Berufe live vorzustellen und aktuelle Auszubildende als
Ansprechpartner dabeizuhaben. Selbst wenn nicht sofort am Messetag ein Ausbildungsvertrag
zustande kommt, kénnen die Firmen auf der MATCH auf sich aufmerksam machen und ihren
Bekanntheitsgrad als Arbeitgeber steigern. Mit vergleichsweise geringem Aufwand wurden so
viele potentielle Bewerber erreicht — ein Kosten-Nutzen-Vorteil, den die Aussteller sehr schatzen.

WERDEN SIE AUCH NACHSTES JAHR WIEDER AN
DER MATCH TEILNEHMEN?

Entsprechend haben bereits 80% der Un-
ternehmen angekiindigt, auch im nachsten
Jahr wieder teilnehmen zu wollen. Dieses
Vertrauen der Aussteller zeigt, dass die
Messe als Recruiting-Plattform fest etab-
liert ist und nachhaltig Wirkung zeigt.

nein
0%

80%
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Auch der Austragungsort der MATCH
2025 in Finsterwalde wurde von den WIE BEURTEILEN SIE ALS AUSSTELLER DEN

Ausstellern insgesamt positiv bewertet. W'ELE?;‘:::'“‘;:EEEE“””"W

Mehr als zwei Drittel bewerteten den R 10%
Standort als ,gut” oder ,sehr gut”. Viele .. -
Unternehmen hoben hervor, dass die
Kombination aus Sporthalle, Forder-
schulen und AulRenflaichen fiir groRe
Ausstellungsobjekte ideal war und aus-
reichend Platz sowie eine gute Infra-
struktur fur Stande, Aktionen und Besu-
cherstrome bot. Da der Austragungsort
fiir die zentrale Ausbildungsmesse des Landkreises Elbe-Elster jahrlich wechselt, missen sich die
Aussteller stets auf andere Gegebenheiten einstellen. Je nach Entfernung zum eigenen Unter-
nehmen und der Art der Ausstellungshalle gibt es stets unterschiedliche Meinungen der einzel-
nen Unternehmen.

_seker gt
41%

35%

WIE GEFALLT IHNEN DER NAME UND DAS
DESIGN UNSERER AUSBILDUNGSMESSE?

verbesserungswirdig
1%

sehr gut

But _ 519%

45%

Zum Abschluss der Befragung wurden die Auszustellenden auch um eine Einschdtzung zum Na-
men und Erscheinungsbild der Messe MATCH gebeten. Die Riickmeldungen fielen dabei zu 96%
positiv aus. Der Name ,, MATCH — Messe fiir Ausbildung, Talente und Chancen in deiner Heimat”
sowie das dazugehorige Design wurden fast ausschlieflich mit ,,gut” oder ,sehr gut” bewertet.
Der Name ,,MATCH" wird als passend und aussagekraftig empfunden — er symbolisiert das Zu-
sammenbringen von Talenten und Betrieben und spiegelt das zentrale Ziel der Veranstaltung
wider.

Das positive Feedback bestatigt, dass sich die Messe mit ihrem klaren Markenauftritt erfolgreich
etabliert hat — sowohl bei den Jugendlichen als auch bei den Unternehmen. Damit ist die MATCH
nicht nur fachlich, sondern auch visuell und kommunikativ ein starkes Format, das in der Region
wiedererkannt und geschatzt wird.
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Der Auftakt am Vorabend der Messe

Traditionell beginnt das MATCH-Wochenende am Vorabend der Messe mit einer festlichen Un-
ternehmerveranstaltung. Am 10. Oktober 2025 kamen in der Aula des Sangerstadt-Gymnasiums
Finsterwalde rund 150 Gaste aus Wirtschaft, Politik und Verwaltung zusammen, um sich in an-
genehmer Atmosphare intensiv rund um das Thema Fachkrafte auszutauschen.

Im Mittelpunkt des Abends stand die Verleihung zweier Preise:

Der ,, Ausbildungsstar” — die Auszeichnung des Landkreises Elbe-Elster fliir Unternehmen, die her-
ausragende Arbeit in der beruflichen Ausbildung leisten und

Der Ausbildungspreis — ein Preis der Sparkassenstiftung ,,Zukunft Elbe-Elster-Land”, mit dem je-
des Jahr die besten Auszubildenden der Region geehrt werden.

Nach der Er6ffnung durch den Landrat Christian Jaschinski richteten Vertreterinnen und Vertre-
ter aus Wirtschaft und Politik GruBRworte an das Publikum. Impulsreferate und eine moderierte
Gesprachsrunde mit den nominierten Unternehmen boten Einblicke in eine erfolgreiche Ausbil-
dungsarbeit und aktuelle Herausforderungen der Fachkraftesicherung. AnschlieRend wurden der
L»Ausbildungsstar 2025 und der Ausbildungspreis feierlich verliehen.

Der Abend klang mit einem regionalen Buffet und angeregten Gesprachen in geselliger Atmo-
sphare aus.
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Verleihung des ,, Ausbildungsstars 2025“

Der ,Ausbildungsstar” des Landkreises Elbe-Elster wird jahrlich am Vorabend der MATCH verlie-
hen. In diesem Jahr wiirdigte der Landkreis bereits zum 16ten Mal ein Unternehmen, das sich in
besonderer Weise fiir die Ausbildung junger Menschen engagiert. Im Mittelpunkt stehen dabei
vorbildliche Ausbildungsqualitadt, innovative Ausbildungskonzepte, individuelle Forderung der
Auszubildenden und nachhaltiges Engagement in und fiir die Region.

Alle Birgermeister, Amtsdirektoren, die Agentur flir Arbeit, die Kammern und weitere Wirt-
schaftsverbande werden im Vorfeld dazu aufgerufen, Unternehmen aus dem Landkreis Elbe-Els-
ter fiir den Award vorzuschlagen. In einer abschlieBenden Jurysitzung werden alle eingegange-
nen Nominierungen vorgestellt und im Anschluss, in einer geheimen Abstimmung der Nominie-
renden, der Preistrager ausgewahlt.

Flr den , Ausbildungsstar 2025“ wurden folgende Unternehmen nominiert:

e BLG RailTec GmbH

e Dach- und Holzbau Tony Schwalb

e |IGB - Ingenieurgesellschaft fir Bauwesen und Grundstilicksverwaltung Bad Liebenwerda
mbH

e Kulka Elektrotechnik GmbH

e Medizintechnik & Sanitatshaus Harald Kroger GmbH

e Seniorenzentrum , Albert Schweitzer” gGmbH

e voestalpine Wire Germany GmbH

Der ,,Aushildungsstar 2025“ ging an die Medizintechnik & Sanitdtshaus Harald Kroger GmbH
aus Massen-Niederlausitz.
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Verleihung des Ausbildungspreises 2025

Ein weiterer Hohepunkt des Abends war die Verleihung des Ausbildungspreises der Sparkassen-
stiftung ,,Zukunft Elbe-Elster-Land”. Dieser Preis wird seit 2002 jahrlich gemeinsam mit den Part-
nern IHK Cottbus, der Kreishandwerkerschaft Elster-Spree und seit 2017 mit dem Kreisbauern-
verbandes Elbe-Elster vergeben.

Die Partner nominieren die besten Auszubildenden mit Wohnsitz im Elbe-Elster-Land und ermit-
teln in einem Auswahlverfahren die flinf Preistrager, die flr ihre besonderen Ausbildungserfolge
und hervorragenden Leistungen mit dem Ausbildungspreis geehrt werden.

Im Jahr 2025 wurden folgende Auszubildende mit dem Ausbildungspreis der Sparkassenstiftung
geehrt:

e lan Merlin Pogerell, Dobra — Elektroniker fiir Betriebstechnik (uesa GmbH)

e Florian SUR, Elsterwerda — Kaufmann im Einzelhandel (toom Baumarkt GmbH)

e Janice Lewandowski, Mihlberg — Fachlageristin (Mineralquellen Bad Liebenwerda GmbH)
e Marvin Schiitzel, Plessa — Fachkraft Agrarservice (Agrar GmbH , Elsteral Plessa“)

e Marc Kaulisch, Langennaundorf — Elektroniker fiir Betriebstechnik (uesa GmbH)
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Fazit und Ausblick

Die Auswertungen der MATCH 2025 zeigen deutlich, dass sich die Ausbildungsmesse als wichtige
Institution im Landkreis Elbe-Elster etabliert hat. Hohe Besucherzahlen, zufriedene Aussteller
und durchweg positives Feedback bestatigen, dass das Konzept stimmt und die Messe einen ech-
ten Mehrwert bietet.

Jugendliche erhalten hier die Chance, Berufe in ihrer Heimat kennenzulernen und direkt Kon-
takte fur ihre Zukunft zu kniipfen. Unternehmen wiederum kénnen mit geringem Aufwand zahl-
reiche interessierte potentielle Auszubildende erreichen und fiir ihren Berufszweig begeistern.
Diese Win-Win-Situation tragt dazu bei, dem Fachkraftemangel in der Region aktiv entgegenzu-
treten und jungen Menschen Perspektiven vor Ort aufzuzeigen.

Das Fazit der MATCH 2025 fallt somit sehr positiv aus:

Die Messe wird sehr gut angenommen und erfillt ihren Zweck, regionale Talente und Betriebe
zusammenzubringen. Dieses Erfolgsmodell soll im kommenden Jahr fortgesetzt werden. Auch
die Verleihung des ,,Ausbildungsstars” und des Ausbildungspreises am Vorabend der Messe ver-
leiht dem Thema Ausbildung zusatzliche Strahlkraft und wird weiterhin ein fester Bestandteil
bleiben.

Messe fiir Ausbildung,
Talente und Chancen
in deiner Heimat

Nach der gelungenen Veranstaltung in Finsterwalde richtet sich der Blick nun nach vorn — 2026
wird die MATCH in Sonnewalde gastieren, wie bereits symbolisch durch den Staffelstab ange-
kiindigt. Die Vorbereitungen dafiir laufen an und viele Aussteller haben ihr Kommen schon zuge-
sagt. Mit frischen Impulsen aus dem diesjahrigen Feedback und der bewdahrten engagierten Or-
ganisation durch Vertreterinnen und Vertretern des Landkreises Elbe-Elster, der Agentur fiir
Arbeit und der RIAG Media GmbH unter der Federfiihrung der Wirtschaftsforderung des Land-
kreises Elbe-Elster darf man sich schon jetzt auf die nachste MATCH freuen. Unterstiitzung er-
hielt das Team zudem von der Sparkasse Elbe-Elster sowie der Stadt Finsterwalde.

Die MATCH - Messe fiir Ausbildung, Talente und Chancen in deiner Heimat bleibt ein Leuchtturm
der Berufsorientierung in Elbe-Elster und ein starkes Signal dafiir, dass die Zukunft unserer Ju-
gendlichen in der Heimat eine Chance hat.

* Ausgefillte Besucherfragebogen 2025: 64; Ausgefiillte Ausstellerfragebdgen 2025: 75.




